i dandelon.com
Yasemin Boztug

d to d: lon.com network.

Die Analyse der Preiswirkung
auf die Markenwahl

Eine nichtparametrische Modellierung

Mit einem Geleitwort von Prof. Dr. Lutz Hildebrandt

Deutscher Universitats-Verlag



Inhaltsverzeichnis

Abbildungsver zeichnis

Tabellenverzeichnis

1 Einfuhrung

2 Psychologische Referenzpreiskonzepte

21
22

2.3

24

25

26

Einfihrung . .
Das Weber-Fechner-Gesetz der Psychophysik =~ . . . . . . = . .
221 Das theoretische Konzept des Weber-Gesetzes

222 Die Anwendung des Weber-Gesetzes auf die Preiswahrnehmung

Die Adaptions-Niveau Theorie . .~ . . .~ . . . . . . ... ..

231 Deas theoretische Konzept der Adaptions-Niveau Theorie

232 Die Anwendung der Adaptions-Niveau Theorie auf die Preiswahr-
nehmung . . .. .

Die Assimilations-Kontrast Theorie . .~ . . . . . . . . . . .
241 Deas theoretische Konzept der Assimilations-Kontrast Theorie

242 Die Anwendung der Assimilations-Kontrast Theorie auf die Preis-

wahrnehmung . . . . . . .

Die Prospect Theorie . . . . . . . . . ...

251 Deas theoretische Konzept der Prospect Theorie . . = = . . . .

252 Die Anwendung der Prospect Theorie auf die Preiswahrnehmung . .
253 Das Konzept des Mental Accounting . . . . . . . . .. .

Andere psychologische Theorien zur Preisbewertung = . . . . . . . . .

XVII

XXI



Inhaltsverzeichnis

27 Lenkonzepte . . . . . . . .22
28 Vergleich der wichtigsten psychologischen Referenzpreiskonzepte = = . . 22
Die Operationalisierung des Referenzpreises 25
31 Einfihrung = . . . . . 25
32 De Veglech experimenteller Referenzpreisstudien .~ . . . . . .~ . . . . 26
3.3 Die empirische Operationalisierung des Referenzpreises = = . . = . . . . 29
331 Die Modellierung des internen Referenzpreises = . = . . . . . 29
3311 Deas theoretische Konzept des internen Referenzpreises . . 29

3312 Die psychologische Spezifikation des internen Referenz-
preises . . . 30

3313 Die mathematische Spezifikation des internen Referenz-
preises . . . 32
3314 Die Kritik am internen Referenzpreis = . . . . . . . . . 35
332 Die Modellierung des externen Referenzpreises . . . . . . . . . . 36
3321 Deas theoretische Konzept des externen Referenzpreises . . 36

3322 Die mathematische Spezifikation des externen Referenz-
preises . ... 37
3323 Die Kritik am externen Referenzpreis =~ . . . . . . . . 39

34 Die Beriicksichtigung der Konsumentenheterogenitét im Referenzpreismodell 40

34.1 Die Heterogenitétseinteilung nach dem Aggregationslevel. . .40
3411 Der aggregiertelLlevd. . . . . 40
3412 Die Random-Effects Moddle . . . . . . . . . . .. 41
34.13 Die Fixed-Effects Moddlle . . . . = . . . . . . .42
342 Die Arten der Heterogenitdat . . . . . . . . . 42

34.3 Die Heterogenitatsabbildung in empirischen Referenzpreismodellen. 43

35 Der Veglech empirischer Referenzpreisstudien . . . . . . . R



Inhaltsverzeichnis XI

4 Die Modellierung der Referenzpreistheorie auf disaggregierter Ebene 49

41 Einfhrung . . . 49
42 Die dlgemeine Darstellung von Markenwahimodellen . . =~ . . . . . . . 50
4.3 Die parametrischen Modelle . . .~ . . . . . 55
431 Das bindre Logit-Modell. .~ . .~ . . . .. .. ... 55
432 Das multinomiale Logit-Modell. . . .~ . . . . .. ... . 57
433 Deas konditionale Logit-Modell. . . .~ . . . .. 57
434 Die Schdtzung des Logit-Modells . . . . . . . . . 58
434.1 Die Maximum-Likelihood-Schétzung des bindren Logit-
Models . . . . . . .. ... .. 59
434.2 Die Maximum-Likelihood-Schétzung des multinomialen
Logit-Modells . . . . . . . . . .. 61
4.35 Die Beriicksichtigung der Konsumentenheterogenitét im Logit-Modell 62
4.3.6 Gutemale zur Beurteilung des Logit-Modells . .~ =~ . .~ . . . | 63
4.3.7 Die Beschréankungen des Logit-Modells . . . . . . . . . . . | 67
4.4 Die semiparametrischen Ansdtze . . . . . . . . . 68
441 Deas Generdlized Additive Modell. . . .~ . . . . . . . . . 68
4.4.2 Die Anwendung der Generalized Additiven Modelle auf binére und
stetige erkldrende Variablen . . . . . . . 70
443 Die Schétzmethoden der Generalized Additiven Modelle ... n
4431 DasBackfitting . . . . .. ... 71
4432 Der Marginde Integrationsschatzer . . . = = . . = . . .. 75
444 Die Beschrankungen des Generalized Additiven Modells . = = . . 76
45 Die nichtparametrischen Moddlle . . .=~ . . . . . . . . a4
45.1 Die nichtparametrische Dichteschatzung = = . . . . . . . . . . . . 78
452 Die Erweiterung der nichtparametrischen Dichteschétzung auf

453

bindre und stetige erkléarende Variablen . . . .~ .~ . . . . . . 81

Die Beschrankungen der nichtparametrischen Dichteschézung ... 82



Xl Inhaltsverzeichnis

5 Empirische Studien zum Referenzpreiskonzept 83
51 Einfihrung . . . . . . 83
52 Die Simulationsstudie zur Prifung der Schatzmethodik . = . . . . . . . . 84

521 Design der Simulationsstudie . . . . . . . . 84
522 Die Moddlspezifikationen . . . . . . . .. 85
5221 Der parametrische Ansatz . . . . . . . .. . ... 85
52211 Der parametrische Ansatz gemald der Prospect
Theorie . . . . . . . . . . ... . 85
52212 De parametrische Ansatz gemdl der
Assimilations-Kontrast Theorie . . . . . . . . 86
5222 Der semiparametrische Ansatz = = . . . . . . . . | 88
523 Der Datensatz . . . . . . ... 88
524 Die Schédtzergebnisse fir den simulierten Datensatz . . = . . . . 90

5.24.1 Schétzergebnisse fir den simulierten Datensatz geschétzt
mit einem Modell basierend auf der Prospect Theorie ... 90

52411 Schétzergebnisse fir den simulierten Datensatz,
deren Kaufakte der Prospect Theorie folgen ... 90

52412 Schétzergebnisse fir den simulierten Daten-
satz, deren Kaufakte der Assimilations-Kontrast
Theoriefolgen . . .~ . . . . . . .. . .. 90

5242  Schétzergebnisse fir den simulierten Datensatz geschétzt
mit enem Moddl basierend auf der Assimilations
Kontrast Theorie . . . . . . . . . . . . . ... .. ... 94

52421 Schétzergebnisse fur den simulierten Daten-
satz, deren Kaufakte der Assimilations-Kontrast

Theoriefolgen . . . . . . . . .. . . | 95
52422  Schétzergebnisse fir den simulierten Datensatz,
deren Kaufakte der Prospect Theorie folgen ... 96
525 Ergebnisse der Simulationsstudie . . . . . . . . 98
53 Die empirische Datenanalyse . . . . . . . . 98
531 Die Vaiablenselektion und ihre Beschreilbung . = . . . . . . . . 101

5311 DiePreisvariablen . . . . . . . . ... . 101



Inhaltsverzeichnis

532

533

534

X111
5312 DieKontrollvariablen .~ . .~ . . . . . . . 103
Die Modellspezifikationen . . .~ . . . . . 104
5321 Der parametrische Ansatz . . . . . . . . . . . 14
53211 Der parametrische Ansatz gemald der Prospect
Theorie . . . . . . ... 14
53212 Der parametrische Ansatz gemdl der
Assimilations-Kontrast Theorie . . . . . o105
5322 Der semiparametrische Ansatz . . . . . . . . . 107
53221 Der semiparametrische Ansatz basierend auf
dem Generalized Additiven Modell geschétzt mit
Backfitting und der Marginalen Integration . 107

53222 Der semiparametrische Ansatz basierend auf dem

Generalized Partial Linearen Modell 108
5323 Die Respezifikation . . . . . . . ... 108
Eine Analyse von Korperpflegedaten . . = . . . . = . .. 108
5331 DieDaeen . . ... ... ... ... . 108
5332 Die Schétzergebnisse fir den Koérperpflegedatensatz . . .. 110

53321 Schétzergebnisse fir den Korperpflegedatensatz
basierend auf der Prospect Theorie . . 110

53322 Schétzergebnisse fir den Korperpflegedatensatz
basierend auf der Assimilations-Kontrast Theorie 118

53323 Schétzergebnisse fir den Korperpflegedatensatz
basierend auf dem GAM-Ansatz . . . . . . . . 124

53324  Schétzergebnisse fir den Korperpflegedatensatz
basierend auf dem semiparametrischen Ansatz . . 126

53325 Schatzergebnisse fir den Korperpflegedatensatz

unter der Berlicksichtigung der Heterogenitét

basierend auf den Resultaten aus dem semi-

parametrischen Ansatz unter Verwendung der
Assimilations-Kontrast Theorie . . 1A

5.33.3 Zusammenfassung der Ergebnisse des Kérperpflegedaten-
satzes . . . .. 136
Eine Anadyse von Getrankedaten . =~ . . . . . . . . . 136

5341 DieDaten . . . . ... ...



X1V Inhaltsverzeichnis
5342 Die Schétzergebnisse fir den Getrankedatensatz | . . . 138
534.21  Schétzergebnisse fur den Getrénkedatensatz | ba-

sierend auf der Prospect Theorie . . . . . = = 138
53422  Schétzergebnisse fur den Getrankedatensatz | ba-
sierend auf der Assimilations-Kontrast Theorie . 145
5.34.23  Schéatzergebnisse fir den Getrankedatensatz | ba-
serend auf dem GAM-Ansatz . . . . . . . . . 150
53424  Schétzergebnisse fir den Getrénkedatensatz | ba-
sierend auf dem semiparametrischen Ansatz . . . 152
53425  Schéatzergebnisse fir den Getrankedatensatz | un-

ter Beriicksichtigung der Heterogenitét basierend
auf den Resultaten aus dem semiparametrischen
Ansatz unter Verwendung der Assimilations-

Kontrast Theorie . . . . . . . . . . . . . 159

5343 Zusammenfassung der Ergebnisse des Getrankedatensat-
zes | .. 161
535 Eine Analyse von weiteren Getrankedaten = . . . . . . . . . 162
5351 DieDaen . . . .. ... 162
5352 Die Schétzergebnisse fir den Getrankedatensatz Il . ... 163

53521 Schétzergebnisse fir den Getrénkedatensatz |l
basierend auf der Prospect Theorie . . . . = . . 163

53522  Schétzergebnisse fur den Getrénkedatensatz |1
basierend auf der Assimilations-Kontrast Theorie 168

53523  Schétzergebnisse fir den Getréankedatensatz |1
basierend auf dem GAM-Ansatz . . . . . . 12

53524  Schétzergebnisse fir den Getrankedatensatz |1
basierend auf dem semiparametrischen Ansatz . . 174

53525 Schétzergebnisse fir den Getrankedatensatz |l

unter Bertcksichtigung der Heterogenitét ba-
serend auf den Resultaten aus dem semi-
parametrischen Ansatz unter Verwendung der

Assimilations-Kontrast Theorie . . . . . . . .. 181

5353 Zusammenfassung der Ergebnisse des Getrénkedatensat-
............................ 182
183

6 Fazit und Ausblick



