Jens Frieling

Zielgruppe Digital Natives:
Wie das Internet die Lebensweise
von Jugendlichen verandert

Neue Herausforderungen an die Medienbranche

Diplomica® Verlag GmbH



Inhaltsverzeichnis

P2 o] o1 o [ g Lo F3VZ=1 0r2= T[] | oL TP PUPPT 7
T =T U1 Yo PRSPPI 9
1. Grundlagen: Mediennutzung und Medienwirtschaft im Sog des digitalen
LAV T Lo 1] PRSPPI 13
11 Die digitale ZeitenWeNde................ooooiiiiiiii e 13
12 Theoretische Grundlagen.....................ccciiiiiiii e 14
121 Grundlegende 6konomische Merkmale von Medien und Medien-
PrOQUKEEN. ... 14
1.2.2 Grundlegende medienspezifische Kommunikationsmerkmale................ 15
1.2.3 Das Mediensystem im digitalen Zeitalter............................................. 16
124 Konvergenz der Medi€N................ccooiiiiiiiii e 19
13 Wegweisende Medientrends.................oooooiiiiiiiiiiii 26
14 ZusammeNfaSSUNG.............oooiiiiiiii e 28
2. Der digitale Lebenswandel junger MediennNULZEr.............uvveeuuneeuiniiniiieeans 31
2.1 Einfuhrung: Das Konzept der Digital Natives..........................cccooiiiii 31
2.1.1 Aktuelle Entwicklungen und zentrale Forschungsfragen......................... 33
2.1.2 KONZEPLKIALIK ... 36
2.2 Der Wandel des Sozialverhaltens.................cccoooccoiiiiii 38
2.2.1 Das virtuelle Ich: Identitatsbildung zwischen physischer Realitat und
VIUAIEAL ... 38
2.2.1.1 Virtuelle InteraktioNSFAUME. ............oooiiiiiiiiiii e 40
2.2.2 Zwischenreflexion...............ooooiiiiiii 43
2.3 Der Wandel des Informationsverhaltens....................c..cccooiiiiiiii 44
2.3.1 Informationsiibersattigung und Aufmerksamkeitsékonomie.................... 44
2.3.1.1 Strategien der Informationsbewaltigung....................cccoooiiiiiviiinnnnn. 46
2.3.3 Partizipation und Kreativitat ......................cccooiiiiiiii 51
24" ZusammeNfasSSUNQ............ovvveiiiiiie oo 53
3. Digital Natives als Zielgruppe flir Medienanbieter...........cccceeeveeeiiiieieiiiieeeeennnd 55
3.1 Kurzer MarktlberbliCK ..o 55
3.1.1 Etablierte Konzerne und neue Potentaten im Wettbewerb um junge
ZIBIGIUPPEN. ..o 55

3.1.2 Diversifikationsstrategien privater TV-Anbieter...................c..ccccooeeeiiiil 56



3.2 Okonomie der AUfMerkSamkeit ....................c..ccoooooiiii e 58
3.2.1 Aufmerksamkeitsbindung durch medienlbergreifende Kommunika-

HONSSIrAtEGIEN;. ... oo 58

3.2.1.1 Medienlbergreifende NutzerfUhrung.....................ccooooiiii 58
3.2.1.2 Medienubergreifende Markenfihrung.....................ccoooo 61

3.3 CrOWASOUICING. ... 62
3.3.1 Exkurs: Erscheinungsformen von User-generated-Content................... 64
3.3.2 Soziale Netzwerke als Werbeplattform der Zukunft.............................. 64
3.3.3 Erlosquellen virtueller Welten.................... 68

4. Nutzerorientierte Angebotsgestaltung am Beispiel der ProSiebenSat.1
Y =To TE= B PP 73

LIteratUrVerZEICHNIS. ..cuue et e e e e et e e et eeeeaaanes 77



