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Deutsches Seminar fur Stadtebau und Wirtschaft
im Deutschen Verband fir Wohnungswesen, Stadtebau
und Raumordnung e. V.

Der Deutsche Verband fur Wohnungswesen, Stadtebau und Raumordnung e. V. (DV)
mit Sitz in Berlin, Landesgruppen und Geschéftsstelle in Briissel ist als gemeinnditzig
anerkannt. Die DV-GmbH ist das Projektbiro des Verbandes. Im DV arbeiten

das Deutsche Seminar fur Stadtebau und Wirtschaft (DSSW) und das
Deutsch-Osterreichische Urban-Netzwerk, beide finanziell getragen durch das
Bundesministerium fur Wirtschaft und Arbeit und den Deutschen&efflBSSS&i” und
Giroverband. Der DV ist Mitglied im Internationalen Verband fujQmnhungsvt
Stadtebau und Raumordnung (IVFWSR).
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