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Neu zusammengestellte Ausgabe

Mit acht ganz personlichen Empfehlungen,
diesen Klassiker zu lesen von

Klaus Brandmeyer, H. Dieter Dahlhoff,

Wolfgang K. A. Disch, Walter Posch, Dankwart Rost,
Robert Schrauder, Karl-Heinz Zenz und Peter Zernisch
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