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EINFUHRUNG

1 SPONSORING - EIN MARKETINGINSTRUMENT
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2.3.3. Sozialorganisationen und die Selbstdarstellung
2.3.4. Unternehmen und die Glaubwirdigkeit
des sozialen Engagements

2.4. Der steuerrechtliche Aspekt des Sponsorings
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3.1.4. Redlisierung
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Stufenplan des Unternehmens

3.2.1. Grundsatziiberlegungen und Zieldefinition
3.2.2. Entwicklung einer Sponsoring-Strategie

3.2.3. Redlisierung

3.2.4. Integration in die Unternehmenskommunikation
3.2.5. Erfolgskontrolle

MARK ODER MORAL? - ZUR LEGITIMATIONSPROBLEMATIK
DES SOZIAL-SPONSORINGS

Ausverkauf von Idealen?

Der Konflikt zwischen ,Helfern" und ,, Machern"
Grenzen des Sozial-Sponsorings
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