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Die Preisfindung zählt zu den wichtigsten Problemen, die Unternehmen regelmä-
ßig lösen müssen. Preise sind entscheidend für den Absatz von Produkten, für die
Verteidigung bestehender oder die Erschließung neuer Märkte.
Durch die zunehmende Digitalisierung der Wirtschaft entwickelt sich das Thema
Preis gerade in letzter Zeit zu einem besonders heißen Eisen. Powershopping,
elektronische Märkte, Preisrobots, Schnäppchenjäger — nur wenige Stichworte
genügen, um die Brisanz der jüngsten Entwicklungen aufzuzeigen.
Das vorliegende Buch schließt eine Lücke in der E-Commerce-Literatur, in der
sich bislang wenig zu diesem Thema finden ließ. Es gibt Anstöße für ein
Preismanagement, das den besonderen Bedingungen der New Economy gerecht
wird. Das Buch ist anwendungsorientiert, verständlich und praxisnah geschrieben
- somit ein Gewinn für Manager, die sich täglich mit den Herausforderungen
neuer Märkte auseinandersetzen.
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