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Die Preisfindung z&hlt zu den wichtigsten Problemen, die Unternehmen regel mé
[3ig 16sen miissen. Preise sind entscheidend firr den Absatz von Produkten, fir die
Verteidigung bestehender oder die Erschliel3ung neuer Mérkte.

Durch die zunehmende Digitalisierung der Wirtschaft entwickelt Sch das Thema
Preis gerade in letzter Zeit zu einem besonders heif3en Eisen. Powershopping,
elektronische Mérkte, Preisrobots, Schndppchenjéger — nur wenige Stichworte
gentigen, um die Brisanz der jiingsten Entwicklungen aufzuzeigen.

Das vorliegende Buch schlield eine Liicke in der E-Commerce-Literatur, in der
dch bidang wenig zu diesem Thema finden lief3. Es gibt Angt3e fir en
Preismanagement, das den besonderen Bedingungen der New Economy gerecht
wird. DasBuch ist anwendungsorientiert, versténdlich und praxisnah geschrieben
- somit ein Gewinn fir Manager, die sich téglich mit den Herausforderungen
neuer Mérkte auseinandersetzen.
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