Bachelor arbeit

Stereotype in der Werbung

Zur Wahrnehmung und Verarbeitung von stereotypisierter Fernsehwerbung

Bachelorarbeit im Studiengang Wirtschaftskommunikation
Im Fachbereich 4 Wirtschaftswissenschaften |1

an der Hochschule fur Technik und Wirtschaft Berlin

Berlin, August 2010

vorgelegt von: Nora Diener
Anschrift:

Matrikelnummer:

Abgabetermin:

Erstprufer: Dr. Fak Tennert

Zweitprufer: Prof. Dr. Reinhold Roski



Inhalt

Inhalt
Seite
F N 01 1 = SO SO OUPT U URUPTOTRIN I
1 0 = L RO [l
ADDITAUNGSVEr ZEICHNIS. ... ettt v
L HINfUNIUNG ZUM TREMA. ...t 1
11  Gegenstand und Zielsetzung der Arbeit ... . 1
12 Aufbau der ArDBIT. ... 2
13  Historische Entwicklung in der Stereotypen-Forschung ... .«._...... 3
2 Stereotype in der Psychologie. ... . . 5
2.1 Definition von Stereotypen ... 5
2.2 Abgrenzung gegenuiber verwandten Begriffen........... ... 8
2.3 Aktivierung und kognitive Verarbeitung von Sterectypen.................. 10
2.4 Moderatoren der Stereotypaktivierung ... 13
2.5 Vorteile fir die Anwendung von Stereotypen ... 14
2.6 Nachteile fir die Anwendung von Stereotypen........................................... 16
2.7 ZUsammenfassUNG ... 19
3 Stereotype iN der WErDUNG . .....ci ettt 20
B OUNG 20
311 Definitionvon Werbung ... 20
312 Zidevon Werbung ... 22
3.1.2 Herausforderungen in der Werbung ... ... 24
3.2 Einsatz von Stereotypen in Werbespots. ... 26
3.2.1 Funktion von Stereotypenin TV-Spots . . ... e 27
3.2.2 Nachteile von Stereotypen in TV-SpotS ... 29
3.2.3 Exemplarische Untersuchung eines Werbespots. ... ... 32
3.3 ZuUsSammenfassUNG ... 39
A ErgebNisse . e 41
L iter ALUNVEr ZEBICNINIS . ...ttt et ee e s e et e e e e ene e 45
N 11 = g T PSP 51



