Christof Jeggle, Andreas Tacke, Markwart Herzog,
Mark Hiberlein, Martin Przybilski (Hg.)

Luxusgegenstinde und Kunstwerke
vom Mittelalter bis zur Gegenwart

Produktion — Handel — Formen der Aneignung

UVK Verlagsgesellschaft Konstanz - Miinchen



Inhalt

Mark Héberlein, Christof Jeggle

BINlQIIUNG ...t 15
1. Luxus in der Wahrnehmung der Gegenwart...o.ocovveiiioeiceneonenncnse 21
2. Auseinandersetzungen mit dem Luxus in Religion, Bildung und Politik............. 21
3. Entwurf und Realisicrung von Kunstwerken und Luxusgegenstinden................ 24
4. Herstellung und Vertrieb von Kunstwerken ..o 25
5. Herstellung und Vertrieb von Luxuswaren ......c.ccooveeinnnoicii e, 28
6. Der Handel mit Luxusglitern ..ocooieiiiiiiii e 30
7. Wirtschaften mit Luxus und Kunst — eine Zwischenbilanz ........cooooveveeveeveeeec... 32

Luxus in der Wahrnehmung der Gegenwart

Michael Jackel

Luxus und Verschwendung: Was macht den Unterschied?...................... 37
1. Luxus und Verschwendung — ein kurzer Uberblick.ee.eeeeeeeeieeeeee oo, 38
2. Luxus und Verschwendung — Unterschiede und Gemeinsamkeiten ................... 40
3. Luxus und Verschwendung — ein Klassifikationsvorschlag .......cccoooveviininnnnn. 46

B FAZIC e 53



6 inhalt

Auseinandersetzungen mit dem Luxus in Religion,

Bildung und Politik

Georg Gresser

~Putzsucht am Koérper oder in der Kleidung verrat Unreinheit der Seele”.
Luxus und Luxuskritik in Frih- und Hochmittelalter am Beispie! der

kirchenrechtlichen Bestimmungen zur Klerikerkleidung............ccccocecooeea 57
1. BINLEITUNG ceeveeieii e 57
2. Kleidung im Alltag — Kleidung in der Liturgie....oooocooiiiiiiine 59
3. Kleriker und Laien in frankischer Zeit.....ooocciovviiiioiii e 61
4, Kirchenrecht cONTra LUuXUS wuveeeeee oo ttvr e eeaaaaaaeas 63
D REAKIIOMEN 1ot ettt ettt e st e e ettt e e e etr e e e et e e e saaeaesbaee e eraaeennnes 69
O Bzl e et a e e vttt aeaet bt tnat e aaes e e nreeeas 73

Tiziana Romelli

Bewegendes Sammeln. Die antiken Statuen in der grotta von

1SADEIA A ESIE ..ot 77
1. Weibliche Kunstpatronage in der Renaissance .......ccoococvvioiiiiiiniiiiies 79
2. Die Ausstattung der Grotla covoveeccciiiieionciieieciecc e 82
3. Inszenieren — Form und Funktion des Arrangemencs.......oooeveciiiviiininiiiinnnn 91
Salvatore Pisani
Luxus, Politik und Utopie im Kénigreich Beider Sizilien 1734-1799......... 97
1. Wandel der Herrschaftsverhiltnisse — Wandel des Luxuskonsums. Neapel

zwischen Viceregno und Regno ... 97
2. Magnifizenz und Splendor: Diskursive Priliminarien bei Giovanni

Pontano, Donato Perillo und Antonio Genovesi...........ccoeeevvuveeeeeiiviiieeeeeeennns 101
3. Hof — Adel — DeKOTUM ovviiiiii ettt e e e s eeiibaee s 104
4. Die Manufakturen und das Luxusmonopol des Kénigshauses.........c..ccco.coo.... 106
5. Das Weife Gold der Bourbonen und seine ideologische Bedeutung.................. 110
6. Uberfluss in ausgedorreer Landschaft: die Cuccagna-Spekrakel des Hofes ... 115
7. Luxus und klassenlose Gesellschaft: Die Utopie von San Leucio ...covvvceeinnnenn 117



Inhalt

Veerle De Laet

In Brlissel zu Hause: Soziale Strategien und die symbolische
Bedeutung von Kunstwerken und Luxusgutern, 1600-1740....................

1. Kunst und Luxus in privaten Inneneinrichtungen .......ocooooveccienninnncennn.
2. Die Akteure auf den Briisseler Kunstmarkten ....coco.covevevvivieveeieiieeeeeieeeene.
3. Grundlagen der Untersuchung .......c.ovioeiiiiiiinnieiccceeecces
4. Konsummuster und Spuren von Strategien.........coccooiiiiiiiniiiiiiiiie
5. Die Identifizierung sozialer Strategien ........coccvviiiiiiiiiiiciniiiccee,
6. Abschlieflende Bemerkungen.......cocoooiieiiiiiciini e

Franziska Schof3ler
Luxus um 1800: Konsumtionsformen bei Goethe...........oooovvvveeevivecieni,

1. Der Grundbesitz und die Frage nach Besteuerung in den Lehrjahren...............
2. Nahrungsluxus in den Wanderjahren ...,
3. Luxusgiiter in der Protoindustrie . .. covoeoiciiciiiinecicene e
4. Arkadien als Werbung in Faust Il......ooooeiiniiniiiiicicecec e
5 FaZIl e e e ettt e e e e e et e e s ann e annns

Entwurf und Realisierung von Kunstwerken
und Luxusgegenstinden

Anne Bloemacher



8 Inhalt

Katharina Krause

Sans théorie, sans raisonnement, sans golt, sans invention.
Ornamentstich als Medium von Erfindung und Verbreitung von
Ideen im Kunsthandwerk des 18. Jahrhunderts..........ccoooiieiviveeeccenee 185

Stefan Schweizer

Frihneuzeitliche Gartenkunst unter Luxusverdacht: Luxuskritik
und -legitimation als Beitrag zur Etablierung einer kiinstlerischen

GatUNG ettt 201
1. Kritik am LUstgartenn ......cocoiiviiiiciiiie e 201
2. Niederlindische Lustgartenkritik in Text und Bild ..o 204
3. Decorum und Luxus in der Theorie .ottt e e e ee e 207
4. Gartenkunst als Gateung fiir hshere Stande ..o 213
5. Girten als Heterotopien ......cociveeriiiiiinici v 218

Herstellung und Vertrieb von Kunstwerken

Berit Wagner

Zwischen Ideal und Realitdt — Die Strategien der deutschen Maler

und Bildschnitzer auf dem freien Kunstmarkt im Spatmittelaiter ............. 225
1. Der Werkstate- und Ladenhandel ... 227
2. Der Messehandel. ... 234

3. Die strategisch-unternehmerischen Anforderungen an die Maler und

BlASCRNITZET et 238



inhalt 9

Jana Lucas

lluminierte Handschriften als Prestigeobjekte und Luxusgegen-

stdnde auf dem Konzil von Basel ..o 241
1. Buchmalerei aus Basler Werkstitten: Die sogenannte Vullenhoe-Bibel und

die Handschriften des Bischofs Friedrich zu Rhein .....oooooovoiiiiiiiiiniie 244
2. Auswirtige Konzilsteilnehmer und ihre Handschriften oo, 257

Franziska Siedler

Mehr Klnstler — Mehr Wert? Kooperationswerke in den stdlichen

Niederlanden wahrend des 17. Jahrhunderts.................ocooveeveei e, 265
1. Kooperationen in der Malerei der Siidlichen Niederlande.........ccooioiiiiinnnnne, 265
2. Kooperationen in der Malerei der Nérdlichen Niederlande ... 270
3. Die Bewertung von Kooperationsmalerei in der Kunstkritik. ..o, 272
4. Zur Rezeption der Kooperationsmalerei im deutschsprachigen Raum.............. 274
5y SCRIUSS e e 275

Gabriele Marcussen-Gwiazda

Joachim von Sandrart: Kunst und Kommerz im 17. Jahrhundert............ 277

Annette Hojer

Malerflrst und Unternehmer. Francesco Solimena als Star auf dem
europdischen Kunstmarkt des friihen 18. Jahrhunderts ..............cc..c....... 291

1.,Un concetto senza pare” — Solimenas Arbeiten fiir den Adel in Wien............. 292
2. ,Non esserne in Napoli pit accreditato del Solimena® — Die Vertreibung des

Heliodor in der Chiesa del Gesti NUOVO cocoeeeiiiiiieeeee e 296



10 Inhalt

Evelyn Korsch

Sammlungen und Kunstmarkt in Venedig im 18. Jahrhundert

—@INE FallSTUIE ..o et 301
1. Die Organisation der Kunstschaffenden ... 302
2. Der Erwerb von Kunstwerken .....oooiieiniic it 303
3. Topographische und wirtschaftliche Aspekte der Kunstproduktion ................. 306
4. Kooperation und Konkurrenz: Prakiken der Produktion von Kunstwerken....312
5. Die sozialen und 6konomischen Bedingungen der Kunstschaffenden .............. 314
6. Strukrurelle Vorausserzungen des Markees fiir Kunst ..o, 316
7. Die KUunsthandler ..ot ea e e e 318
8. SIS c e ettt et e e e rae e s anaee 326

Herstellung und Vertrieb von Luxuswaren

Uta-Christiane Bergemann

Goldene Bildstickereien des Spéatmittelalters: Vom kostbaren Unikat

zum Beginn der Massenproduktion ..o 331
1. Kennzeichen einer Massenfertigung kostbarer Gold- und Seidenstickereien.....332
2. Arbeits- und Encwurfsprakeiken der Gold- und Seidensticker ..o 337
B DT MIATKE ettt e e 342
4D Handel oooe oot ae e 343
5. Voraussetzungen fiir die Entwicklung zur Massenfertigung der

Gold- und SeldenstCKEIEIEN . et 344

Ulrich Schéfer

Retabel aus den sldlichen Niederlanden als Leitfossilien zur
Erforschung der Herstellung, des Vertriebs und des Marketings
von Luxusgitern im 15. und 16. Jahrhundert ... 347

1. Ein beispielhaftes Retabel
2. D00 PrOQUZEMEEI oot e e e e e e e e e e e eib e e s e e eanbasaee e e 351
3. ZUSAMMENTASSUNG ...eevnvrtiirieiiiciiiin e 360



Inhalt 11

Aleksandra LipiAska

Stdniedertandische Alabasterplastik um 1525-1650:

Massenproduktion, Verbreitung, Status.............cocevieveeivniinee 361
1. Mechelen und Antwerpen als Zentren der Alabasterproduktion.....c.ccccocvveenie 361
2. Verbreitung der Alabasterbilder ......ccooviiiiiiiiniiicc 365
3. Der Status der Produkte aus stidniederlindischen Alabasterwerkstiteen ........... 367
BT AZIE iiiieiiieeeeeeee e e raaaas 373

Der Handel mit Luxusgiitern

Andrea Mozzato

Luxus und Tand: Der internationale Handel mit Rohstoffen, Farben,
Brillen und Luxusgutern im Venedig des 15. Jahrhunderts am

Beispiel des Apothekers Agostind AIUCCI ...........ccoovivvevienincniieniee 377
1. Die Apotheker und der Handel iibers Mittelmeer........coccoveiiiiniiiiineincns 377
2. Anzeichen von Luxus: Duftstoffe, Parfiims und Strauflenfedern ........coceeenn. 381
3. Farben und andere Rohstoffe fiir die Herstellung von Kunstwerken ................ 383
4. Der Handel im Fondaco dei Tedeschi ....oooiieeiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeie e 393
5. Geschifte mit Brillen ... oot 396
6. Schlussbetrachtung.......coooiiiiiii 405

Heinrich Lang

Seide aus Florenz. Eine Luxusindustrie am Beispiel der Florentiner

Salviati im 16. JahrhUNdert ...........cooviiiieeee e 407
1. Soziodkonomische Grundlagen des Florentiner Seidenhandels ........ccooieinnns 411
2. Seidenprodukrion und internationale Handelsverbindungen ... 415
3. Der Seidenhandel der Salviativ..covveeeceiciiiiice e 421
4. Die Salviati in Lyon: Geschiiftliche Netzwerke und Seidenhandel.................. 430

5. Fazit: Florentiner Seidenhandel als Handel mir Luxusgiitern ... 437



12 Inhalt

Maureen Cassidy-Geiger

Luxury Markets and Marketing Luxuries: The Leipzig Fair and the
Dresden Merceries under Augustus the Strong ...

1. Launching Meissen Porcelain ..o
2. The Luxury Markers at the Leipzig Fairs ..o
3. The Royal Merceries at Dresden ..o

B, COMCIISION . ettt st s tnnntaentaeeatanaaaaas

Katja Heitmann

Handel und Wandel? Die frihneuzeitlichen Handelsbeziehungen
zwischen Firstenhof und Kaufleuten und deren Auswirkungen

auf die Ausstattung der Bel Etage von Schloss Heidecksburg in
RUOISTAGL ..ottt

1. Héftische Ausstattung und Luxus ..o
2. Ausgestaltung der Bel Etage von Schloss Heidecksburg....oooovoiiiiin
3. Der fiirstliche Hof und die Handelsbeziehungen .......cooooovcviiieiencicinnnnnn.
4. Schlussbetrachtung....cccoooooiviiiii

Susann Trabert

Popularisierung der Luxuswerbung im ,Journal des Luxus und
der Moden” 1786—1795 .. ....ooii i,

1. Luxus und Werbung um 1800 ...
2. Das ,Journal des Luxus und der Moden“........coooiiiiiiiiiiiiei
3. ZAUSAMIMIEN ASSUIE 1. veneveeteteraic sttt r e ene st



inhalt 13

Dries Lyna

Der Wert von Anzeigen — Anzeigen von Wert. Zeitungsanzeigen im

Markt fir Kunstauktionen in Antwerpen im 18. Jahrhundert .................. 489
1. BIDLEITUNE ittt e 489
2. Antwerpen und die Werbung fiir Kunstauktionen ... 492
3. Einige Bemerkungen zu den Zeitungsanzeigen des 18. Jahrhunderts ............... 498
4. Die Werbung mit Werten und die Bedeutung von Markennamen .................. 501
5. Abschlieflende Bemerkungen.....c..ccoovoiiiiinicciiiniiiiececccc e 508

Wirtschaften mit Luxus und Kunst
— eine Zwischenbilanz

Christof Jeggle

Luxus, Kunst und OKONOMIE ........o.oviveeereeeeeeeeeeeeeeeee e 513
L. BIRLEITUNE oottt e 513
2. Luxus Und OKOMOMIE woeveeveereet et eeee e 514
B A LEET ™ LUXUS. ..o et 515
4. Die Produktion von Kunstwerken als innovativer Leitsektor? «...ooooooveeeeniiiio. 517
5. Okonomie der QUAlITAT..o.ovvveieieereiesceceeieiei et 521
6. 5, INEUET LLUKUS 1eveieiterie e ierii e cee e e ee ettt e e e e e e e et seeseerreeseenaaeseeneneessaeaeeas 523
7. Zur systematischen Analyse von Okonomien des LUXus ....cceeveverriernriiinnennnn. 527
REGISTEY ...t ettt sttt se et et 535

AULOTENVEIZEICHNIS ovvviiiceeiie ettt e et e st s s ennressaaae 556



