Eintithrung
in die
Volkswirtschaftslehre

Teil I: Markt- und Preistheorie

Von

Professor Dr. Horst Siebert

6. vollig uberarbeitete Auflage

s sty
S,
9

Verlag W. Kohlhammer
Stuttgart Berlin Kéln Mainz



Inhaltsverzeichnis

1. Kapitel: Die Grundfragen der Volkswirtschaftslehre . . . .. . .. ... ... 11
§1 Mannavom Himmel oder die KunstdesMangels? . . . . . .. .. ... ... ... 11
§2 Dieacht Hauptfragender Okonomie . . . . . .. .. .. .. ... ... ..... 13
§3 Knappheit, Verwendungskonkurrenz und Zielkonfltke . . . . . .. . ... .. .. 27
§4 Dasmethodische Vorgehen und einige Grundbegriffe . . . . . . . ... ... ... 30

2. Kapitel: Die Produktionsméglichkeiten . . .. .. .. ... ... ... ... . 33
§5 DieProduktionsfaktoren . . . . . . ... L L L 33
§6 DieProduktionsfunktion . . . . . . ... Lo 36
§7 DieTransformationskurve . . . . . . . . ... Lo Lo 38
§ 8 Die Verinderung der Produktionsmoglichkeiten . . . . . .. ... ... ... .. 41

3. Kapitel: Die Abstimmung der Produktion auf die Nachfrage . . . ... ... 43
§9 Das Abstimmungsproblem in der Zentralplanwirtschaft . . . . . . ... ... .. 43
§10 Giiterpreise und die Abstimmung in einem marktwirtschaftlichen System . . . . . . 46

4. Kapitel: Elementeder Preisbildung . . . . .. ... ..... .. ... ..., 49
§11 DieNachfragefunktion . . . . . ... ... .. . o 49
§12 DieAngebotsfunktion . . . . . . ... oo 51
§13 DerGleichgewichtspreis . . . . . . .. ... ... 52

5. Kapitel: Bestimmung der Nachfrage: Konsumtheorie . . . . ... ... ... 54
§ 14 Determinanten der Nachfrage eines einzelnenHaushales . . . . . . .. .. .. .. 54
§15 Konstruktion der Gesamtnachfragekurve . . . .. . .. ... . L oL 57
§16 Elastizititender Nachfrage. . . . . . . .. .. ... ... ... ... ... 59

6. Kapitel: Bestimmung des Angebots: Produktionstheorie . . ... ... ... 64
§17 Determinantendes Angebots. . . . . . . .. .. ... ... L. 64
§18 DieElastizitaitdesAngebots . . . . . . . ... ..o Lo 0oL 66
§19 DieProduktionsfunktionder Unternehmung . . . . . . ... ... ... ..., 67
§20 Das Ertragsgesetz als Sonderfall der variablen Produktionsfunktion . . . . .. .. 68
§21 DieKostenfunktionder Unternehmung . . . . . .. .. .. ... e 71
§22 Die Ableitung der Angebotskurve eines einzelnen Unternehmens. . . . . . . . . . 76
§23 Konstruktion der Gesamtangebotskurve . . . . . .. ..o 0 L. 78

7. Kapitel: Mirkteund Preisbildung . . . . . .. ... ... ... ... ..., .. 79
§24 ZumBegriffdesMarktes . . . . .. .. L Lo L Lo 79
§25 Giiterpreisverhiltnis und Verinderungenin Angebotund Nachfrage . . . . . . .. 82
§26 FunktionenderPreiseineiner Marktwirtschaft. . . . . .. ... .. ... ... . 83



§27 Preisbildung unter verschiedenen Marktbedingungen . . . . .. ... ... ... 85

§28 Arbitrage . . . . .. L e e 87

8. Kapitel: Eingriffeindie Preisbildung . . . . . .. ... ... ... ... .. 89
§29 Punktangebot . . . . . ... 89
§30 Mangelnde Marktlenkung: DerSpinnweb-Fall . . . . .. ... ... ... .... 90
§31 Hochstpreis . . . . . . . o o 92
§32 Mindestpreis. . . . . . .. ... 94
§33 Rationmierung. . . . . . . . o v vt e e e e e e 95
§34 Spaltungvon Konsumenten- und Produzentenpreis . . . . ... ... ... ... 96
§35 Rohstoffausgleichslager . . . . . . ... ... Lo oo oo 99
g36 Kartelle . . . . . oL L 100
§37 AdministriertePreise . . . . . ... L. L 101

9. Kapitel: SpezielleMirkte . . . . . ... ... ... ... ... ... ... 103
§38 Exportmarkt. . . . . ... L 103
§39 Importmarke. . . . . ... 104
§40 Devisenmarkt . . . . ... L 105

10. Kapitel: Preisbildung in verschiedenen Marktformen. . . . . . .. .. .. .. 108
§41 Grundbegriffeder Marktformenlehre . . . . . . ... ... L o0 108
§42 VollstindigeKonkurrenz . . . . . ... ... o o oo 109
§43 Langfristiges Konkurrenzgleichgewicht . . . .. .. .. ............. 111
§44 Monopol . . . . . . .. 112
§45 Langfristige Monopollésung . . . . . e 115
§46 Oligopol . . . . . . . . . e 116
11. Kapitel: Preisbildung auf dem Faktormarkt: Der Lohn. . . . . e 119
§47 DieNachfragenachArbeit . . . . . . . .. .. .. . . L oL 119
§48 DasAngebotanArbeit. . . . . . ... L. L L o 125
§49 Bildungdes Lohnesaus Angebotund Nachfrage . . . . .. ... .. ... .... 125

12. Kapitel: Preisbildung auf dem Faktormarkt: Andere Faktoreinkommen . . 127
§50 DerZins . . . . . . ... e 127
§51 DieGrundrente . . . . . . . ... ... e 128
§52 DerUnternehmergewinn . . . . . . .. .. ... ... ... ... ..., 131

13. Kapitel: Faktorallokation und Sektorstruktur. . . . .. ... ... ... ... 134
§53 Zusammenhang zwischen Giiter-und Faktormarke. . . . . . .. .. .. ... .. 134
§54 Allokationund sektoraler Strukturwandel . . . . . . .. ... o oo 135

14. Kapitel: Preismechanismus und marktwirtschaftliches System . . . . . . .. 138
§55 Dezentrale Autonomie oder zentraleLenkung? . . . . . ... ... ... ..., 138
§56 Dezentrale Autonomie und Superauktionator . . . . . ... ... ... 139
§57 Konsistenz, Auktionator und wirtschaftspolitische Ziele . . . . . . .. ... ... 143



§58 Dynamische Funktionendes Wettbewerbs . . . . .. .. ... .. ... ... .. 145

§59 ZurBewertungder Marktprozesse . . . . . ... L L 145

15. Kapitel: Grundlegende Zusammenhinge der Preistheorie . . . . . . . . . .. 149
§60 Annahmen. . . . . . ... L e 149
§61 Produktions-und Verbrauchsfunktion. . . . . ... ... ... ... ... ... 149
§62 Transformationskurve . . . . . . ... L. L L Lo 150
§63 Kostenfunktion . . . . . ... ... L L 151
§64 Gewinnmaximales Giiterangebot . . . . . . .. .. ... ... ... ... ... 152
§65 Angebotskurve . . .. ... L L 153
§66 GewinnmaximaleFaktornachfrage. . . . . . . ... ... ... ... . ... .. 153
§67 Relativpreisund vollstindige Konkurrenz . . . . . . ... ... ... ... ... 154
Literaturverzeichnis. . . . .. ... .......................... 155
9



