Das Nachhaltigkeitszeichen:
ein Instrument zur Umsetzung
einer nachhaltigen Entwicklung?

~ Bearbeitung

Ulrike Eberle



Inhaltsverzeichnts

Inhaltsverzeichnis

Abb|ldungsver2e|chn|s ................. e, e SRR e et Vi
Tabellenverzeichnis................... e ........ e X
ADKUrZUNGSVErZEIChNiS ... RSSO SO X
1 EINFURTUNG coeceececeececeeeeseceetssensecsrtsaetesnannsssssessnssssenssssssseasssssasnsanareres e 1
14 ENIeitung .o e 1
1.2 Problemstellung ...;..........coocooee | s R e 1
13 Zielsetzung der Arbeit ................. et e e, e 2

1.4 Forschungsfragen ..........ccocoooeioveciioeieiee e, e i 2
| 1.5 Methodisches Vorgeheh e e e e 3
2 Gr‘un.dlagen und Stand der WISSENSCRATt..vv.neeemeeeeereemeseeemsseesiessseressenssseeesones T
2.1 Nachhaltlge EntWicklung ......ccoveveeeeeeeeee e, 7
| 2.1.1  Die Herkuntt des Begnffs Nachhaltlgke|t e 7
| 2.1.2 . Definition des Begrn‘fs Nachhaltige Entwicklung ..........ccccoooieiiiiiiiniiiinnnnn. .. 8
213 Umsetzung von nachhaltlger Entwicklung ... S e 10
214 Ziele undindikatoren einer nachhaltigen Entwicklung .............. [RTT 11
215 Konsum und nachhalt;gé ENWICKIUNG .o ooooveoeeooeeere e 22
2.1.6 | Analysemethodén zur nachhaltigen Produktentwicklung ......................... 28
2.1.8.1 Produktlinienanalyée...........;.......4 ............ e RS e R 30
2.1.6.2 Product Sustamablllty Assessment (PROSA) ............. ST TR 34
2163 Stoffstromanalysen ...........co......... e e 36

, 2.1 64 Vergleich der Instrumente in Bezug auf die Bewertung nachhaltiger

g foTe [T < (= U PPPRSPURRRPRNt 39

2.1.7  Vermarktung nachhaltlger Produkte ................. e 40
2.1.8 Schlufsfolgerungen...........7 ..................... ' .......... et 42
2.2 Produktkennzeichnungen...................c..c...... e ............ 44
2210 GRUNAIAGEN oo e SR 44
2:2.1.1 Begriffsbestimmung ... e e Y
2212 Kategorien von Produktkennzeichnungen e, FUUTUURI R 48
2 2.1.3 Anforderungen an Produktlabel . ............ USROS SYUUUR TR ORPTR 51
2.2.1.4 Untersuchungen zu Produktkennzeichnungen ............... s 51
22141 Vergleichende UPterSUChURGEN -ovvvvvveee e I .. 51

€ Oko-Institut e.V. - l Das Nachhalti'gkeitszeicheni



Inhaltsverzeichnis

221411 Erfolgskontroll‘e Umweltzeichen ‘Blauer Engel ... 54
.- 2.2.1.4.1.2Kritik und He,mninisse beim Européisghen Umweltzeichens..ﬂ.... 58
' 2.2.1.4.2 Labelling-Programme ........ ... oo oo 60
222 Produktkennzeichnungen als politische Instrumente ............. ...... 60
223 Méglichkeiteh der Informationsverdichtung................c.cccooinin. 61
2230 OKOPIOMIC oo e e 62
2.2.3.2 Okologische Knappheit ...................................... e, 62
2.2.3.3 Wirkungsorientierte Klassnflkatlon (CML- Methode) e .63
2. 2 3.4 Material-Intensitat-Pro- Serwceelnhelt (MIPS) ...................................... .. 64
2.2.3.5 OKO-NGIKALOr 95 ...occooseeesoes oo e ... 64
2.2.3.6 Integriertes &kologisches BewertungsmoAdellA von Produkten bzw.
Okobﬂanzen ......... R 65‘
224 Interhationale Aktivitaten zu Produktkennzeichnung............; ................ ....‘67
2.2.41 Die lnte‘rnatiohal Standardization Orga‘nis_atilo_n (ISO) oo, . 67
. 2.2.42 Die Européische Union................ccoooeiinn. SRUT e e er. 69
2.2.4.3 Das Global Ecolabelling‘Network’ (GEN) ..oovviiiiieeien. .................. 70

225" Vereinbarkeit von . Produktkehnzeichnungen mit  internationalen
Ubereinkommen........0.....ccoooiinnnnn. e e 70

2.2.51 Produktkennzeichnu’ngen und internationale UmweItUbereihkommen 70

2252 Produktkennzelchnungen und internationale Handelsuberelnkommen 71

2253 Umweltabkommen und Welthandel............c.ccccceerrereen e, e T3

2.2.6 Verbraucher und Produktkennzeichnungen............................ e 77
2.2.7 Stand der Diskussion eines Nachhaltigkeitszéichens .............. e, 78

_' 3 Arbeitshypothesen.......... — eetreeeee s S R A 81
4 _An.alyse bestehender Produktkeﬁnzeichnungen .................................. S 84
41 Vorgehénswéise ........ R e RETR— e .. 84
411 AnaIySékriterien ..................... ST R PRUOOS ... 84
412  Auswahl der zu a‘nalysiere‘nde‘n Proc_luktkennzeichnunge’n ...................... 87

42  Ergebnisse................ e e e, 89

421 Nationale und multinationale umweltbezogene Produktkennzeichnungen . 89

422 Unabhéngige Produktkennz_eichnung'en prfvatef. Initiativen*  mit

'Elementen einer nachhaltigen ENtwickIUng ...........ccccooooveiiiiieiee e S 94"
' 423  Analyse weiterer ,Nachhaltigkeitsinitiativen®............. e, e 96
4.2.4 Zusammenfassung der Ergebnisse...........c.ccocococv...... 98

@ Oko-Institut e.V.’ _ f | Das Nachhaltigkeitszeichen



NP VETLZEICNTNIS

4.3 Diskussion..........................‘.......T .................... ..................... ..... . 103
431 Methodenkriti....\. ..o R S 103
1432 'Diskussio_n der Ergebnisse .........ooooveoveeee e, e 106
4.3.2.1 Vergleich mit anderen Arbeiten zu Produktkenhzeichnungen ............. 106
5  Nachhaltigkeitszeichen......... ettt areeeenessarsa e st sastasanes I ersssssssnennans 109
51  Vorgehensweise .................... e e e 109
511 Arbeitshypothesen................. e el 109
5.1.2, Expertinnen- und Experteninterviews'.....................................‘....\ ........ . 111
5.1.2.1 Methodik der.lntervie‘ws ........................ e, 111
5.1.2.2 Der Interviewleitfaden ............. e 112
' 5.1.2.3 Auswahl der Expertinnen und Experten ....... | ................ 115
5.2 Ergebnisse............ JORTTT TR RV e e . SRR M7
5.2.1  EXpertenintervieWs ............ococooiiiiiii 117
5.2.1.1 Auswertung der Interviews ......... [T s FERURRRR 117
5.2.1.2 Zusammenfassung der Interviewergebnisse ............................. e 133
5.2.2 Anforderungen an ein Nachhaltigkeitszeichen............ e, e, 135
523 Vorschlége far ein Nachhaltigkeitszeichen ......... SR e 137
5.2.3.1 Grundlegendes ...l e 137
5.2.3.2 Nachhaltigkeits-Labelling-Programm......... e e 137
5.2.3.3 Méglichkeiten eines Nachhaltigkeitszeichens...... | 139
5.2.3.4 Kriterien ................ S S 144
' 5.2.3;4.1 -Ebenen der Kriterienfes.t‘legung....‘......._...' ................... e 144
52342 Kriter'ien fur die gesamte Prod.uktlinie...v....' ........... e s 147
o 5.2.3.4.3 Kriterienvorschlage flir ein Nachha}tigkeitszeiChen..' ....... —— 147
5.2:3.4.3.1 Produktilbergreifende EDENe................ooo.... oo 148
523432 Produktsb_eziﬁsche Ebene............ SOUUUUUIOUTRS oo, 148
5.2.3.4.3.3Kriterieneigenschaften......................... e 152
5.2.35 Produktauswahl fur ein Nachhaltlgkeltszelchen ............................... 162
5236 Kommunikation eines Nachhaltlgkeltsze;chens ........... e 152
5.2.3.6.1 Werbung und Offentlichkeitsarbeit ................ e, 153
5.2.3.6.2 Gestaltung und Markénname eines Nachhaltigkeitszeichens........ 154 .
5237 Zusammenfassung der Vorschlage _fUr,.ein;Nachhaltigkeitszeichen .. 157
5.3 DISKUSSION ....ooovvreeeeeeeesseeeesbees e eeeoeeessbeeeseesseeeeeeenseeesesretosoesererers 158

@ Oko-Institut e.V. B | . Das Nachhaltigkeitszeichen



5.3.1  Kritik der angewandten Interviewmethode............. \ \ ............ ......... 15

5.3.2 Diskussion der Interviewergebnisse ............... e 15!

v '5.3.3 Diskussion der Vorschiage fur ein Nachhaltigkeifszeichen .................... 161

- 6 . Produktbeispiele .......cernun. 16:
o 6.1 Vorgehensweisé ettt e e et e e et ettt e e e e e e e aeees e s 161

6.2 Kriterien zur Auswah!l der Produktbeispiele und Auswahl

AESEIDEN ...l e e e e 16S
6.3 Grundlagén und Stand der Wissenschaft...........ccoooeiiiiiiii 16€
6.3.1 Grundlagen und Stand der Wissenschaft im Textilbereich..................... 166
6.3.1.1 Einleitung ... PO 166
6.3.1.2 Der deutsche Textimarkt ................... e e . 167
6.3.1.3 Die textile Kette.............cc....... e 168
6.3.1.3.1 Die 6kologische Bedeutung der textilen Kette .............cc.c.ooen. 170
6.3.1.3.2 Die soziale Bedeutung der textilen Kette............cooccoororuriireriniens 180
6.3.1.3.3 Die 6konomische Bedeutung der textilen Kette........................... 182
6.3.1.3.4 Nachhaltigkeit in der textilen Kette ....................... e 182
6.3.1.4 Textilien und internationale Rahmenbedingungen................ e, 183
6.3.1.4.1 Internationale Umweltibereinkommen ..., 183
/ 6.3.1.4.2 Welthandelsabkommen.............ccoooveeveerveeeenn. e 184
6.3.1.5 Produktkennzeichnungen im Textilsektor.......................... UV 184
6.3.2 Grundlagen und Sta'nd der Wissenschaft bei Kﬁhlgeféten ..... ST 186
B.3.2.1 EINIGIUNG v e 186
6.3.2.2" Funktionsprinzip KOhigerst..............o........ e e 186
6.3.2.3 Der Lebensweg von Kuh!gerétén ................. RRERE R [T 188
6.3.2.4 Kuhlgerate und internationale bzw. nationale Rahmenbedingungen .. 194
6.3.2.4.1 Internationale Umwe!tubéreinkommen .......................................... 194
63242 Regelungen der Europaischen Union............i........ e 194 |
'6.3.2.4:3 Regelungen der Bundesrepublik Deut'sclhland .............. ............. 194
6.3.2.5 Produktkennzeichnungen im Hau.shaltsgerétesektovr...._ ...................... 195

6.3.3  Grundlagen und Stand der V\_Iissen‘schaft im Bereich Holzfertighauser.. 198

6.3.3.1 Einleitung.......cooooooo.... e e, o 196 |
6.3.3.2 Bauen und Wohnen in Deutschland ©........coooveveevoeeeeeeeeeeeeeee e, 197
6.3.3.3 Der Lebensweg von Holzfertighdusern.............. S e, 199

& Tko-institut e.V. B AV Das Nachhaltigkeitszeichen =~




inhaltsverzeichnis -

: 6.3.3.4 Holzhduser und nétioﬁale/internationale Rahmenbedingungen .......... 203
6 3.3.5 Produktkennzeichnungen im Holzfertlghaussektor ........... [T 204
6.4 Ergebnisse.......ccocovveiiinen. P, ettt aata e e e e e aa e e e e aaaaas 205
6.4.1 Allgerﬁein - Bedeutung der vorgeschlagenen Kriterien fur den
Verbrauch von Rohstoffen............................ SRR SRR s e 205
6.4.1.1 Erneuerbare RORSIOME .......o..vvovveves oo e 205 .
6.4.1.2 Nicht-erneuerbare Rohstoffe ......... .................... et 207
6.4.2 Nachhaltigkeitszeichen fur Bekleidungstextilien........................... e 214
6.4.2.1 Orie'ntierénde.Produkﬂinienanalysé.._................................................,.214
 OKOIOGISChE ASPEKIE .. .orro oo e 214
6.4.2.1.1 Soziale Aspekte ....................... e, USRS el 214
6.4.2.1.2 Okonomische Aspekte ...................................... e 215
6.4.2.1.3 Gesamtbewertung Produktlinienanalyse Bekleldungstextmen ....... 216
6.4.2'.2 Ergebnis: Nachhaltigkeitszeichen fur Bekleldungstextlhen e 218
6.4.3 Nachhaltigkeitszeichen fur Kihigeréte.......... Y SRRSO 221
6.4.3.1 Orientierende Produktlinienanalyse............. SUTUTTTTTUTOTTN ....... 221
6.4.3.1.1 Okologische Aspekte ................. e 221 .
6:4.3.1.2 Soziale ASPEKLE ... oo R 225
6.4.3.1.3 Okonomische Aspekte ........................... e 225
6.4.3.1.4 Gesamtbewérfcung Produktlinienanalyse Kihlgerat...................... 226
6.4.3.2 Ergebnis: Nachhaltigkeitszeichen flr Kuhlgéréte ............................... 228
© 6.4.4 Nachhaltigkeitszeichen far Holzferiighéuser../. ............ JURSRRR i, 231
6.4.4.1 Orlentlerende Produkthmenanalyse..............................;............: ........ 232
6.4.4.1.1 Okologlsche Aspekte ... .......... ......................... . 232
6.4.4.1.2 Soziale ASPEKLE ..........oeveersoeern, P e, 234
6.4.4.1.3 Okonomische ASPEKEE ... 235
6.4.4.1.4 Gesamtbewertung Produktliniénanalyse Holzfektighagé ................ 236
6.4.4.2 Ergebnis: Nachhaltigkeitszeicheh far Holzfertigh.éuser..........,........,..: 238
6.4.5 Gesamtergebnis....... veed ........................................ e '241
6.5 DISKUSSION .oovvvvvooeeveeeesecersesessrs N S SR 241
6.5.1 . Methodenkrmk ......... 241
652 Bekleidungstextilien.............. -
653 Kihigerdte....................... RS e JR SO 243

& Oko-Institut e.V. -V ~ Das Nachhaltigkeitszeichen



Inhaltsverzeichnis

654  Holzfertighauser................... R OO 244
7 Schlussfolgerungen....... certeeenenesens ...... S 245
8 Zusammenfassung.‘..'............;....................; ........... SO 248
9  Literatur.......cccnnninnnicinnnnnnn eveereannes R ettt 2 52

B TR 0T 1 T SR vttt r s R as e een cereensessa s enaans 262



